TracTechnology

Oppnar livsmedelskedjor och
mojliggor hallbarare affdrer
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Problem och l6sning

Livsmedelskedjan bestar av flera led av
aktorer frén produktion till konsumtion.

| sluténdan kontrollerar stora aktérer
vad som exponeras fér konsumenterna
och hur. Det &r en stor utmaning fér
nya och véxande producenter att synas
med sitt erbjudande. Fér konsumenter
&r de mdénga leden ett stort hinder for
transparens och hdéllbara val. De ménga
leden mellan producent och konsument
fordyrar varan for konsument och
paverkar I6nsamheten negativt

fér producenten.

TracTechnology férdndrar detta
genom att erbjuda en plattform
som gor livsmedelskedjan
transparent och sékbar.

Vi synliggdr producenter fér konsumenten
och underlattar medvetna val utan att
gora pdslag pd priset. Var vision dr att
skapa éppna och héllbara vardekedjor.

Vi ger producenter synlighet och
konsumenter kraft att géra héllbara
val genom mer kunskap om matens
ursprung. TracTechnology bygger den
ledande sokplattformen for lokal mat
och dryck.
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TracTechnologys 16sning:

Okad forsaljning for
producenter genom
okad synlighet

Enkel att anvénda och
l&g kostnad

Latt for konsumenter att
valja héllbart

Marknad Sverige

Offentliga kék
Restauranger

Butiker
Livsmedelsféretag <10
Livsmedelsféretag >10
Prim&rproducent
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Marknadens storlek

Idag:

Dagligvaruhandel, gardsbutiker,
restauranger, livsmedelsféretag,
primdrproducenter, offentliga kék och
livsmedelsindustrier i Sverige.

Om 3-5 ér:

Liknande kunder i Danmark, Norge, Finland.
Stérre livsmedelsféretag-
produktutveckling med mer avancerade
tekniska tjanster behovs.

Mélsattningen &r att konvertera

>30% av féretagen i ovan kategorier fill
betalande kunder.
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Go-to-market
strategy

TracTechnology arbetar infensivt med
att rekrytera val utvalda ambassadérer
for plattformen. Ambassadérer som har
héllbarhet som en del av sin affarsidé,
breda natverk och driver pd for att f&
hela sin vardekedja att visa spdrbarhet.
Pilotkunderna kan ge oss stéd i
férsaljningen, verifiera nyttan och hjélpa
fill att finjustera vardeerbjudandet.
TracTechnology har attraherat
ett starkt team av konsulter med
breda kontaktndt inom den svenska
livsmedelsbranschen som kan stétta i urval
av ratt ambassadérer. Exempel pd utvalda
ambassadérer dr matbutiker med stort
sortiment av nérproducerade varor eller
restauranger som byggt sitt varumdarke p&
ekologisk och nérodlad mat.

Strategiska samarbeten kommer
att kombineras med digital och
tryckt annonsering i branschmedia
fér utvalda kundsegment, samt PR
och sociala medier. Deltagande p&
|[dmpliga métesplatser for branschen
anvdands for att aktivera nétverk och
vacka uppmdrksamhet for tjansten.
Digitala méten och demovisningar
av tjdnster kompletterar for att 6ka
konverteringsgraden.

Omvadarldsanalys

Ménga

Andel av marknaden som tjéinsten vénder sig till

EFoodFat‘DodChain

Varumadarket kommer att ses éver och
anpassas for internationell expansion.

2025: Automatiserad och digitaliserad
marknadsbearbetning baseras pd
kontaktinformation fill potentiella kunder
redan upplagda i tjénsten. Det sista
steget i att bli en betalande anvéndare
underl&ttas med stod i [6sningar
kopplade till artificiell intelligens (Al).

Till exempel kommer natverket till en
nyrekryterad kund att kontaktas nar den
har fatt en ny koppling fill en butik eller
restaurang. Vi kommer att bygga en
digitaliserad betalningslésning under
2025 s& att alla steg i forsaljningsarbetet
pd sikt kan digitaliseras.

2026-2027: Expansion till nordiska
lander. Har krévs dversattning av
tjansten, marknadsféringsmaterial och
betalningslésningar. | dagslaget planerar
vi for Al-16sningar for detta. Det finns en
naturlig potential aft nyttja véra svenska
kunders kontaktnat och folja deras
vardekedjor och kontakter in i fill dvriga
nordiska lander.

Omvdrldsanalys

For att 16sa sparbarhetsutmaningen har
mdanga aktorer, inklusive vi sjalva, forsokt
ta alldeles for stora grepp i forhdllande

O Storlek = Potentiell fillvéixt
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Ursprung ca 200st

till mognadsgrad och engagemang frén
bdde konsumenter och féretag. Vi ser
fortfarande 6verkapitaliserade och vdl
fonderade alternativ som inte kommer i
mal. Vara konkurrenter arbetar mot ndgra
f& stora kunder och sdljer avancerade
och dyra I&sningar.

TracTechnology har darfér, baserat

pd sina erfarenheter frdn blockchain,
omvdrderat val av teknik och utvecklat
plattformen TracTechnology. En plattform
som dr enkel atft etablera och till en

l&g kostnad gor livsmedelskedjorna
transparenta och sékbara. Plattformen
kommer att méjliggéra en stor kundbas
som i forldngningen goér det enklare att
addera mer avancerade fjanster i fakt
med marknaden och i samarbete

med kunderna.

Vi ser ocksd flera samarbetsmajligheter
med ndrliggande féretag som Agronod,
FoodFacts, Svenskmdrkning AB/Frdn
Sverige och Sigill Kvalitetssystem. Vi kan
addera ytterligare en nivé pd transparens
till deras affér och i framtiden

erbjuda konsumenterna ytterligare
vardeskapande information.

© Infrastruktur fér data
Visar svenskt ursprung

@ Livscykelanalys

TracTechnology

Ursprung féretagsnivé ca 20st

Hég Kostnad fér att komma igdng med att redovisa transparens.

Lag



Tjansten

Plattformen TracTechnology

Plattformen &r molnbaserad och kréver
inte ndgon it-infegration i kundens miljé.
Den dridag, oss veterligen, det enda
alternativet som ger livsmedelskedjan
mojlighet att séka leverantorer

samtidigt som den ger livsmedelskedjan
transparens. Den ar byggd med

tanke pd& den stora marknaden av
primdrproducenter, restauranger och
matbutiker som finns p& den svenska och
internationella marknaden och ska hjalpa
dem att bé&de leva upp till legala krav

pd& ursprungsmdarkning och spdrbarhet
samt hjélpa de som goér héllbara val i sin
verksamhet att visa det.

Konsumenten efterfragar transparens
Oppenhet och ursprung har blivit en allt
viktigare, frdga, som drivs av en vilja
att géra mer klimatsmarta val, dér lokal
produktion med korta transporter &r en
drivkraft. Konsumenten vill ha méjlighet
aftt ta aktiva beslut om vad de stoppar i
munnen

En tydlig konsumenttrend ar ékad
efterfrGgan p& varumarken som ger
en kénsla av dkthet och dppenhet.
Detta &r extra viktigt for att locka
férstagangskopare, enligt Forbes!!

Aven politiskt drivs frégan om
ursprung. Svenska regeringen driver p&
krav pd& ursprungsmdrkning av kott pd
restaurang redan i ér.? Flera initiativ ar
pd& gdng inom EU, t.ex. det s& kallade
"Frukostdirektivet” som stdller krav p&
ursprung for vissa révaror.®

Trenden har lett till att mérkningen
Frén Sverige har fatt stort genomslag
pd& den svenska marknaden. Aven vara
grannlander ser liknande utveckling.

81% av konsumenter anser att
fransparens dr viktigt eller mycket viktigt,
ndr de handlar mat, enligt Nielsen 1Q.°

Konsumenten efterfrédgar insyn, korrekt
och lattillganglig information, men ofta
racker det att féretaget ger en kénsla av
Sppenhet och att de vagar visa upp var
maten kommer ifrdn, for att konsumenten
ska f& okat fortroende.

Fotnoter:

Internationell expansion
Sokplattformen TracTechnology
expanderar till marknader utanfér
Sverige genom att félja véra kunders
internationella vardekedjor. Behovet av
aftt visa upp vilka héllbara val man som
butik, restaurang eller livsmedelsféretag
har gjort, ar inte unikt fér Sverige. Har
finns en majlighet att félja vardekedjorna
hos véra etablerade kunder in till nya
marknader.

Eftersom var malsattning ér att anvénda
oss av natverksforsaljining (nd nya kunder
via véra kunder) och att digitalisera

hela anslutningsprocessen kommer

en internationell expansion kunna ske
organiskt och utan uppstart av lokala
bolag och anstdlining av lokal personal.

Bolaget kommer forst att fokusera pd
etableringen p& den svenska marknaden
for att lansera en sémlés kundresa och
sdkerstdlla kvaliteten pd tjansten.

Framtida teknisk innovation
Med TracTechnologys breda férankring
p& marknaden, med den sékbara
plattformen, &r vi val positionerade for
att utveckla fler och mer avancerade
tjé@nster fillsammans med vara kunder. Till
exempel kommer TracTechnology att vara
positionerade att [6sa utmaningarna
med digitala produktpass om och nér
det blir aktuellt for livsmedelsbranschen.
En framtida mojlighet ar att
stotta storre livsmedelsindustrier
vid &terkallelser av produkter.
Utmaningar vid kontaminering av
livsmedelsprodukter, som till exempel
salmonellasmitta i dggproduktion, leder
till oprecisa atertag av stora volymer
vid missténkt smitta. | férléngningen
kan TracTechnology underlatta for
livsmedelsféretagen genom unika
QR koder pd varje férpackning och
kopplingar till hela kedjan via den redan
etablerade sékplattformen. Tjansten har
dad stor potential att underlatta arbetet,
minska tidsatgdng, kostnader och
matsvinn.

'https://www.forbes.com/sites/katevitasek/2024/04/03/4-of-the-biggest-benefits-of-transparency-when-dealing-with-first-time-customers

/?sh=2875a55b1480

2https://www.regeringen.se/pressmeddelanden/2024/04/restauranger-ska-informera-konsumenter-om-kottets-ursprungsland
https://www.consilium.europa.eu/sv/press/press-releases/2024/04/29/council-adopts-revised-breakfast-directives-to-strengthen-marketing-stan-

dards-and-improve-consumer-information
“https://branschinfo-kott.se/aktuellt/foodtrends

*https://nielseniq.com/global/en/insights/report/2022/transparency-in-an-evolving-omnichannel-world



Traction - faste i
marknaden

Plattformen véxer kontinuerligt genom
noga utvalda kunder som agerar som
ambassadérer och har hjélpt oss bade
med de sista stegen i utvecklingen av
tjénsten och i marknadsféringen. Tjénsten
ar kostnadsfri idag, men konverteras
successivt till betalande kunder frén
september 2024.

Affarsmodell

For att goéra det enkelt och skalbart har
TracTechnology valt att marknadsféra

sig som en prenumerationstjénst som
startar med en freemium-tanke. Vi laddar
plattformen med namn och adresser fill
relevanta féretag vilket gor att nér nédgon
i kedjan valjer att visa sina val sé& finns
leverantérerna redan med.

For att bli upplyst och klickbar behéver
leverantéren ansluta sig fill en lég
manadsavgift. Tilldggstjanster finns i
premiumpaket av olika storlekar. Tréskeln
for att prenumerera ska vara ldg och
utan bindningstid.

Livsmedelsproducenter betalar 99 kri
madnaden och restaurang och handel 250
kr per ménad. | den finansiella prognosen
har ett genomsnittspris tilldmpats

om 148 kronor.

Finansiell prognos

Foretagets plattform har hég skalbarhet
med smd intékter per anvéndare och
manad vilket forutsatter ett stort antal
anvandare fér att nd lbnsamhet. Tack
vare en resurseffektiv organisation och att
stora utvecklingskostnader redan tagits
kan break-even nds redan vid

7.609 anvdndare i slutet av 2026.

Intakter

Fér amassadérskunder rabatteras
licenskostnaden fram fill en i kontraktet
angiven tidpunkt ndr tjansten bérjar
faktureras. De férsta kontrakten borjar
faktureras frén september 2024. |
prognosen &r det antaget att intékterna
borjar 6ka i mars 2025. Under 2024 och i
boérjan av 2025 ar tillvéxten beroende av
hoég grad fysisk férsaljningsaktivitet och
stor omsorg vid onboarding av kunder for
att grunda fér hég kundndjdhet.

Under 2025 kommer digital férsaljining
och onboarding att f& 6kad betydelse och
stéttas med digital marknadsféring. Det
grundar fér att antalet anvéndare under
2026 okar kraftigt.

Kostnader

Foretagets kostnader utgors
huvudsakligen av personal. Idag ar

VD den enda anstdllda personalen

och 6vriga tjanster bygger pé
konsultlésningar. Ersattningar till konsulter
innehdller i de flesta fall en kombination
av monetdr ersattning och betalning i
aktier. Avsikten dar att konsultlésningar
kommer att erséttas med anstdllda
medarbetare pd strategiska poster.
Foéretagets totala kostnader kommer
successivt att 6ka med inrikfning

pd& marknadsféring, forsdljning och
utveckling.

Antal anvandare, totala intdkter, kosthader och breakeven

Antal Genomesnitt 148 kronor per ménad M Sverige I Finland Intdkter och
anvéndare  och féretag/anvéndare [ Norge B Intékt (KSEK héger axel) kostnader KSEK
I Danmark B Totala kostnader (KSEK héger axel)
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Det positiva kassaflédet frén bérjan av 2027 éppnar fér strategiska satsningar pd nya marknader och tjéinster.



Risker och
mojligheter

Den storsta risken for bolaget i dagslaget
ar férseningar i utrullning av fjansten.
Mycket kraft Idggs darfér pd onboarding
av kunder. Det ar ocksd viktigt att
tekniken for att kunna automatisera och
digitalisera onboardingen kommer pd
plats under 2025 fér att kunna skala upp
férsaljningen. | ett "worst case” réknar vi
med lagre utrullningstakt och ett Iagre
genomsnittspris, vilket forskjuter break
even med ca 6 mdanader och ca 3 Mkri
kapitalbehov. Rest kapital bedéms kunna
finansiera worst case.

Beddmningen ar att potentialen &r
betydligt stérre an “normal case”. Ett "best
case’- scenario har néstan inga grénser
uppdt, och bygger pd& en snabbare
penetration av marknaden och att
kunders vardekedjor dppnar utlédndska
marknader i snabbare takt. Aven ett
hoégre genomsnittskdp har antagits
baserat pd att nya mer avancerade
tekniska tjénster kunnat rullas ut.

" Jag jobbar mycket med lokala varor
och har tidigare efterlyst hjglpmedel
for att kunna beratta mer om de lokala
produkter jag har. Det kan jag gora
nu med hjdlp av Narvaror - en enkel
och smidig prenumerationstjénst for
bara 250 kr i manaden.

Mattias Liljegren, VD och dgare till ICA
Gotes Allkép i Brésarp

Marknadspenetration pa den
nordiska marknaden juli 2028

. Antal anvéndare i worst case YHerllgcre CREREETE
i best case
Tillkommmande anvéndare Annu ej anvandare

i normal case



| grafen redovisas utvecklingen for tre olika scenarios,
Best case, Normal case och Worst case.

Intakter och kostnader

Antal Antal anvandare worst case, lagre penetration i Sverige och langsammare infernationalisering Totala kostnader (KSEK héger axel) o
anvdndare I Antalet anvéndare best case, hdgre penetration och fler lander B ntakter worst case, snittintékt 100 kr/man (KSEK héger axel) per ménad
== Antal anvéindare, normal cose Intékter best case, sniftintékt 250 kr/mén (KSEK héger axel) KSEK
B Intakf (KSEK hoger axel)
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"Med hjalp av QR-koden blir
det tydligt for véra kunder att
se ursprunget for maten vi
erbjuder i vara matkassar.
Lokala produkter ékar i varde

med denna |6sning och en
eventuell merkostnad p& grund

av smdskaligheten blir mer

forstdelig for konsumenten”

Magnus Paulsson,
VD pd& matkasseféretaget
Mat & Ro




Rest kapital och anvandning av medel

Trac Technology reser 23 MSEK férdelat pd tvé emissioner om 8 MSEK 2024 och 15 MSEK véren
2025. | den férsta emissionen garanterar huvuddgaren 3 MSEK.
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Finansiell prognos april 2024 till juli 2029 W pseatoce
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Digital onboarding och
betalningslosning

Automatiserad forsdljning

For att skala upp verksamheten effektivt

For att skapa en sémlés kundresa krévs krévs automatisering av férsdljningen
digitalisering och utveckling med stéd av Al inne i plattformen.

Erbjudande till investerare

Avstdmningsdag 30/5
Teckningstid 3-17/6 2024

Pris 30 dre/aktie

Volym max 26 502 841

Villkor 1:8

Snabb marknadsexpansion med
omfattande marknadsféring

Sdkerstdlla en snabb etablering i den
svenska livsmedelsbranschen genom
omfattande marknadsféringsinsatser.

Teckningssedel och
fullstédndiga villkor finns péd
www.tractechnology.se

Andra aktieagare

TracTechnology AB ar publikt och har ca
1.000 aktiedgare fordelat pé 212.022.728
aktier. Huvud&agarna kontrollerar
tillsammans med personalen 113.746.369
aktier eller ca 54%. Dé&rutéver finns
optioner pd ytterligare 18.850.915 aktier
for huvudagarkretsen och personalen.

KSEK



Viktig information till
aktiedagare

Mgjlighet att teckna aktier
utan teckningsratter

Till alla nuvarande och potentiella
aktiedgare,

Det gar utmdrkt att teckna sig fér nya
aktier utan att inneha teckningsratter.
Detta gdller fér bade nuvarande
aktiedgare och nya investerare som ar
intresserade av att delta i var pdgdende
nyemission.

Fortur fér befintliga aktieéigare

Befintliga aktiedgare har fortur att
teckna nya aktier innan de erbjuds till
évriga investerare. Detta innebdr att som
befintlig aktiedgare har du maéjlighet

att teckna fler aktier én dina tilldelade
teckningsratter.

Hur tecknar man sig
utan teckningsratter?

For att teckna aktier utan teckningsrdtter, vanligen f6lj dessa steg:

« Fyll i Anmalningssedeln som finns pd
En anmalningssedel for teckning utan teckningsratter finns

pd

« Skicka In Anmalningssedeln: Anmdélningssedeln maste
vara Eminova tillhanda senast 2024-06-17.

Den kan skickas per post till Eminova Fondkommission AB,
Biblioteksgatan 3, 3tr, 111 46 Stockholm

eller via e-post till info@eminova.se

Anmadlan via Bankld gar bra att géra

har:

Lank finns aven pé

« Betalning: Besked om tilldelning av akfier [dmnas genom
oversdndande av en avrdkningsnota. Betalning ska erléiggas fill
bankgiro enligt instruktion p& avrakningsnotan och dras aldrig
frédn angivet VP-konto eller depd.

Vi hoppas att ni finner denna majlighet intressant och ser fram
emot ert deltagande i var nyemission. Om ni har nagra fragor eller
behover ytterligare information, tveka inte att kontakta Niclas pd
073 422 26 90 eller niclas.lindgren@trachtechnology.se

"TracTechnologys plattform visar
tydligt var véra révaror kommer
ifrdn och vi lyffer med stolthet de
lokala smdéproducenterna runt

om OSs.

Lokala révaror har nog varit en
framgdngsfaktor for oss, det
gor oss lite unika”

Katrine & Stefan

Agare Hvita Hjorten, Lécké Slott




Teamet

Bolaget har knutit till sig
specialkompetens genom att
anlita kunniga och vélférankrade
konsulter. Det ger stor flexibilitet i
fokus och arbetstid. Roller kommer
att bemannas in-house i takt med
atft bolaget véxer. | nulédget ér CEO
heltidsanstdlld och nésta position
som ska rekryteras ér en CTO.
Ersattningar till nyckelpersoner utgor
en kombination av kontanter och
optionsprogram.

Niclas Lindgren

CEO ledamot

100% april 2021-

Mdangdarig erfarenhet av att driva

och utveckla 16nsamhet i ett flertal
livsmedelsindustrier, vilket ger

unika férmagor att se och forstd
sambandet mellan den mindre
livsmedelsframstdllarens behov och
utmaningar. Min erfarenhet av att driva
[6nsam livsmedelsindustri har lart mig
att I6sningar maste vara enkla och
kostnadseffektiva.

Annica
Hansson Borg
QES

50% februari 2022- Konsult

Konsult inom livsmedelssékerhet med
flerérig erfarenhet av kvalitetsledning,
miljé- och héllbarhetsstrategiarbete
samt livsmedelskunskap inom
dagligvaruhandel och kommun.

"Annicas férméga att alltid jobba med
trovardighet och livsmedelserfarenhet ar
en viktig framgdngsfaktor nér vi jobbar
mot stérre kunder.”

10

Eddie Freij

COOQO ledamot
25% april 2021-
Méngdarig erfarenhet av bolagsbyggande
och affarsutveckling inom digitala tjanster
och investeringar. Affdrsmannaskap dr en
réd trédd som 16pt genom karridren, med
en férmaga att omvandla 16sningar fill
affarsnytta. Eddie ar en serieentreprensr
med flera utmarkelser. Bland annat
DI-Gasell tre &ri rad och Superféretag.

Anthony Mulot

CTO

25% april 2021-

Erfaren produktégare anstélld av
Softwerk inom mjukvaruutveckling

med bakgrund inom férsdljning och
afférsutveckling. Anthonys férmdga

att konvertera verkliga behov fran
kunder till en digital 16sning &r unik. Fér
plattformsutvecklingen leder Anthony
ett team pd 1-3 personer som har
anpassats efter den agila utvecklingen.
"Det &r viktigt att TracTechnology jobbar
|&ngsiktigt med en stabil plattform som
vi tillsammans med véra kunder kan
justera och vidareutveckla. Fokus pé&
anvéndarvénlighet och en 1&g tréskel
for att konvertera nya kunder ar alltid i
centrum.”

Andreas
Karlsson
CD

25% maj 2022 Konsult

Med sitt deldgda prisbeldnade féretag
ADDI levererar Andreas professionellt
designmaterial. Med fokus pé syfte och
mal tar Andreas fram marknadsmaterial
som skapar en tydlig och enkel bild av
TracTechnologys mission.

Josefin Kilberg
CCD )

25% maj 2024 Konsult
Hallbarhetskommunikatér och
kommunikationsstrateg med en
agronomexamen i bakfickan.
Brinner for att skapa féréndring
inom de stora miljdutmaningarna

i matproduktionen. 15+ erfarenhet
som kommunikationsansvarig inom
livsmedelsbranschen nérmast frén
Svenskt Sigill.

Patrik Rehn

feb 2024-

Affarscoach och matsystemagent. Med
en bakgrund som revisor, CFO och

olika ledarroller inom tjénstesektorn har
Patrik en bred palett av erfarenheter
aftt luta sig mot i rollen som nyvald
styrelseordférande.

"Framtiden innehdller stora

mojligheter fér den som kan adressera
haéllbarhetsutmaningar genom att
forbattra hur livsmedelskedjan fungerar
och det gor TracTechnology!”

Ulrika
Bromander
Advisor ledamot

maj 2021 Konsult
Affarsrddgivare med specialitet
nykundsbearbetning och skalbar
férsaljining. Med méngdrig erfarenhet

av férsdljning av IT och molnbaserade
|6sningar, bland annat frén IBM,

over ett decennium som VD for
systemintegratérer och nu verksam som
forsaljningsansvarig tillverkande industri
p& Capgemini Engineering, har Ulrika en
bred erfarenhet av digital transformation,
paketering och nya affédrsmodeller.




VD har ordet

"TracTechnology har tidigare investerat
120,5 miljoner kr i blockchain eller
blockkedjeteknik och kénner oss valdigt
overtygade om att det inte &r 16sningen
pd spdrbarhetsutmaningen.

Min erfarenhet frdn SME-féretag i
livsmedelsbranschen séger mig att
kunderna saknar resurser och kunskap.
Vi kan bara motivera dem genom

att erbjuda riktigt Idga trosklar for att
ansluta sig. Lésningen madste vara enkel
och kostnadseffektiv for att ta kunden
ombord. For att den ska fungera s&
mdste den vara tillganglig for alla.

Lésningen vi har skapat i TracTechnologys
plattform ar oerhért skalbar och férutsatt

att var prognos och skattning av
marknaden hdller, s& genererar bolaget
ett stort positivt kassafléde, baserat pa
enbart den svenska marknaden, i mars
2027. Ett kassafléde vi kan anvanda till att
investera i marknad och plattformen utan
att behéva ta in mer kapital.

| véra prognoser kommer bolaget om

4 a&r att ha ett varde pd 404 miljoner

kr. Men jag ser en uppsjo av ytterligare
affédrsmajligheter som vi kan koppla pé i
form av utdkade eller nya tjénster. Dessa
har vi inte raknat med i den har kalkylen.
Vi kommer dessutom att ha tillgéng

fill vésentliga mangder strukturerade
data som bygger varde i bolaget. Vi
hévar upp och tillgéingliggér data fran
livsmedelsbranschens "datahav” vilket
ger oss en stor potential.

Transparens dr bra for alla - for
konsument, producent, handlare och
restaurang. Inte alla efterfragar fullstandig
transparens idag, men i en snar framtid
kommer det att vara en sjalvklarhet. Lika
sjalvklart som vi idag enkelt jamfér priser
pd& produkter kommer vi att efterfrédga
information om varors ursprung.

Frégan ar vem som |éser den utmaningen
forst. Vi tror att det &r den som gér det
enkelt och till 1&g kostnad. Vi tror att

det ar TracTechnology.”

Vi tackar for fértroendet att vii den forsta
emissionen fatt en garanti pd upp till
3 MSEK av huvudagaren!

Valkommen!
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